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Observe el siguiente link relacionado con el tema titulado EL MERCANTILISMO, ECONOMIA MODERNA. Y realice un resumen del contenido de ese video: 
 https://www.youtube.com/watch?v=kAfTjzxPURo
 INDAGACIÓN
            NOTA: DEBE RESPODER TODA LA GUIA AQUÍ   MISMO

1. ¿Qué fomenta el mercantilismo?

2. ¿Cuál es el papel del gobierno en el mercantilismo?

3. ¿Qué entidades económicas surgieron durante el mercantilismo?

4. ¿Cuáles son los beneficios del mercantilismo
5. ¿Cuáles fueron los aportes más importantes del mercantilismo?

6. ¿Qué problemas soluciono el mercantilismo?

7. ¿Cuál es la importancia del mercantilismo para los estados absolutos? 

8. ¿Por qué fracaso el mercantilismo?

CONCEPTUALIZACIÓN 
  ¿Qué es el mercantilismo?

El mercantilismo es una doctrina económica que tiene como principio el enriquecimiento de los países, basado en la acumulación de metales preciosos. Este se caracterizaba principalmente por una fuerte intervención del Estado en el comercio.

Además de que nunca se ha desarrollado una teoría económica sobre el mercantilismo, sus ideas sufrieron muchos cambios desde su creación y tuvieron pocos exponentes. Por lo tanto, el mercantilismo se considera una doctrina o una línea de pensamiento.
Lo que hoy conocemos como mercantilismo recibió antiguamente diferentes nombres, tales como “sistema restrictivo”, “sistema comercial”, “sistema mercantil” o “cameralismo”. En otras palabras, el mercantilismo es una doctrina económica que busca que los países que más metales preciosos posean, sean los más ricos.

Características del mercantilismo

Entre las principales características del mercantilismo podemos destacar: El uso de los metales preciosos y la acumulación de estos como principal pilar para el enriquecimiento del Estado. Una fuerte intervención del Estado para controlar el comercio y organizar el ingreso y egreso de los metales preciosos. El concepto de balanza comercial, la cual busca un balance positivo, impulsando la exportación, para obtener mayor cantidad de riquezas a través del intercambio comercial.

El uso de impuestos aduaneros sobre las importaciones.

Origen del mercantilismo

El mercantilismo surgió en el siglo XVI en Europa y sustituyó el sistema feudal, imperante desde la Edad Media, y luego fue extendiéndose hacia un sistema comercial muy popular en el siglo XVII y siglo XVIII. Sin embargo, ha sufrido muchos cambios desde entonces.

Durante el siglo XVI, cuando se inició el mercantilismo, estaba en auge la colonización de América, por lo que llegaban a Europa grandes cantidades de metales preciosos provenientes del Nuevo Mundo, y se comenzaron a implementar primas de exportación a estos metales.
Ya para el siglo XVII, con muchos metales preciosos acumulados, la base de la riqueza eran los bienes de consumo. Así, la actividad productiva se basaba en la agricultura y en la industria, además de que se impusieron limitaciones en la importación y las políticas de pago de salario se establecieron lo más bajas posible para obtener mayores beneficios.

Finalmente, en el siglo XVIII comenzó a caer el uso el mercantilismo y a crecer la economía de mercado propuesta por Adam Smith.
Representantes del mercantilismo

Entre los principales representantes del mercantilismo se encuentran:
Thomas Mun (1571 – 1641): de origen inglés, fue quien expuso la importancia de las exportaciones. Entre sus aportes teóricos figuran la balanza comercial y el comercio exterior. Es uno de los representantes más destacados.
Jean Bodin (1530 – 1596): uno de los fundadores del absolutismo francés, cuyas numerosas ideas económicas formaron parte de la doctrina mercantilista.

Jean-Baptista Colbert (1619 – 1683): también de origen francés, fue ministro de finanzas de Luis XIV y participó en el crecimiento económico acelerado de su país, en el siglo XVII.

Antonio Serra (1608 – 1654): principal exponente del mercantilismo en Italia, quien introdujo conceptos prácticos en las balanzas de pagos.


                                                  APLICACIÓN

1. Adam Smith consideraba que las políticas comerciales proteccionistas implementadas durante más de dos siglos en la época en que escribía su investigación sobre la Investigación sobre la Naturaleza y Causas de la Riqueza de las Naciones habían obstaculizado el progreso natural de la opulencia. 
Estas políticas impulsadas por el llamado sistema mercantil tenían como principal objetivo asegurar que el valor neto de las exportaciones fuera positivo. Para medir esto se utiliza 
A. la inflación. 
B. la tasa de cambio. 
C. el déficit fiscal. 
D. la balanza comercial.
2. En un mercado perfectamente competitivo, con una curva de demanda con pendiente negativa y con costos marginales constantes a largo plazo, la consecuencia de que el Gobierno introduzca un impuesto será que la carga impositiva se asuma 
A. equitativamente por consumidores y productores. 
B. completamente por los consumidores. 
C. completamente por los productores. 
D. en mayor proporción por los productores. 
3.  El Modelo de Regresión Lineal (MRL) supone la no multicolinealidad, la cual consiste en que en un modelo múltiple las variables exógenas no están correlacionadas. Una consecuencia de la violación de este supuesto es: 
A. Tendencia a eliminar variables del modelo. 
B. Genera una matriz de rango incompleto. 
C. Estimar parámetros sesgados. 
D. Estimar intervalos de confianza más amplios. 
4.  Una empresa está interesada en incrementar los ingresos obtenidos por la venta de su producto. Un estudio de mercado determinó que la elasticidad precio de la demanda de esta mercancía es -0,5 y que la elasticidad de la demanda respecto al gasto en publicidad de este bien es 2. En consecuencia, esta firma debería 
A. aumentar el precio de su producto y reducir en mayor proporción el gasto en publicidad. 
B. aumentar el precio de su producto y aumentar el gasto en publicidad. 
C. reducir el precio de su producto y mantener el mismo gasto en publicidad. 
D. reducir el precio de su producto y disminuir en mayor proporción el gasto en publicidad.
5. Suiza y España son productores de quesos y vinos. España produce un kilo de queso en 3 horas y un litro de vino en 2,4 horas, mientras que Suiza produce un kilo de queso en 1 hora y un litro de vino en 2 horas. Según el concepto de ventaja absoluta, se puede concluir que 
A. Suiza tiene una ventaja absoluta solo en la producción de litros de vino. 
B. España tiene una ventaja absoluta en la producción de kilos de queso y litros de vino. 
C. Suiza tiene una ventaja absoluta en la producción de kilos de queso y litros de vino. 
D. España tiene una ventaja absoluta solo en la producción de kilos de queso.
6. Como consecuencia de la crisis de 2008, los participantes en los mercados financieros notaron un incremento en la aversión al riesgo. Como consecuencia de esto, 
A. las inversiones especulativas aumentaron. 
B. los hogares incrementaron su tasa de endeudamiento. 
C. los comisionistas de bolsa produjeron más derivados. 
D. los inversionistas prefieren portafolios con menores tasas de rendimiento



ESTRATEGIA DE EVALUACIÓN

Una vez desarrolles tu guía, envíala al correo de tu docente. Si en el transcurso del desarrollo presentas algunas dudas, puedes expresarlas en el próximo encuentro virtual o a través del grupo y podrás aclararlas.


AUTOEVALUACIÓN


¿QUÉ APRENDÍ?
A partir de tu esfuerzo y compromiso en el desarrollo de la guía, participación en los encuentros virtuales y responsabilidad en la entrega de las actividades propias del área, emite tu auto- evaluación.  
NOTA DE AUTOEVALUACIÓN (de 1.0 a 10.0)
¿POR QUÉ ME COLOCO ESTA NOTA                                                                     
	


